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O ¢em to bude?

Vsichni dnes nékam neustdle pospichame a na vsechno mame ¢im dal tim
méné c¢asu. Proto je tato kniha stru¢n4, i presto si vSak zachovava svou
informacni hodnotu.

Nasledujici fadky mohou byt inspiraci tém z vés, kdo o sobé chcete dat védét

svétu, Ze jste tady a Ze mate co nabidnout. Pro¢ o sobé $ifit povédomi na
internetu?

Odpovim za pomoci ptikladti, protoze pitiklady tahnou:

—> tfeba nosite v hlavé napad na sluzbu ¢i produkt a chcete tenhle napad
zuzitkovat

- rozjizdite firmu a chcete pfitdhnout potencidlni zdkazniky

- uz firmu mate a potiebujete rozsitit povédomi zakaznik® o znac¢ce nebo
o novém produktu/sluzbé

- jste zacinajici Zivnostnik a nikdo o vés nevi

- jste zavedeny zivnostnik... ale kromé okoli o vas nikdo nevi ©

Jisté vymyslite i dalsi piiklady.

Knizka rozhodné NENI zaru¢enym navodem, ale jakymsi , postréenim”
kupfedu. Smutné totiz je mit skvély napad a potencidl a neudélat nic kvali
strachu nebo pochybam.

Existuje jeden citat, ktery to velmi dobfe vystihuje:

., Silenstvi je délat stejnou véc znovu a znovu a ocekdvat jiné vysledky.”

Ackoliv se tenhle citat mylné ptipisuje Albertu Einsteinovi (ne, on ho vazné
nevymyslel), velice trefné vystihuje podstatu. TakZe... jdeme na to.
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Dzungle

Internet je dneska neodmyslitelnou souc¢ésti nasich kazdodennich zivott. Diky
snadné dostupnosti a doslova nekoneénému rozsahu informaci je vzdy tim
prvnim zdrojem, ktery nas napadne, pokud néco hledame.

Je proto nasnadé, ze kazda firma i ¢lovék, kdokoliv ma co nabidnout, je na
internetu. Nebo se o to snazi. To je ale zdroveri i kdmen trazu. Jakmile totiz
néco hledame, nechceme dlouze procitat seznamy firem ¢i zboZi, nemame
zdjem nad né¢im dumat, chceme jasnou a jednoduchou odpovéd. A chceme ji
hned.

Z toho vyplyva, Ze nastala neuvéfitelna tlacenice o to, kdo bude nejvic na
ocich. ProtoZe koho Ize snadno a rychle dohledat, ten md mnohonésobné vyssi
Sanci na tspéch.
Jen pro predstavu priddm pér ¢isel. Pjde o hledani na Googlu:

- pokud se umistite na prvnim misté ve vyhledavani Googlu, mate Sanci,

Ze na vas odkaz klikne cca 38% lidi
- na druhé pozici na vés klikne uz ,jen” né&jakych 18% hledajicich
= a pfi umisténi ,az” na druhé strance vysledka hledani - i kdyZz na

prvnim misté - na vas kliknou jen a pouze 2% lidi

Vsichni na prvnim misté byt nemtizou, to da rozum. Nepropadejte vSak
panice, neni nemozné se tam dostat.

Ostatné ja jsem toho dikazem ©

Zajima vas, jak se mi to povedlo?
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Krok prvni: mam napad

Své stranky jsem mél jiz néjakou dobu, ale nijak zvlast jsem jejich navstévnost
nefesil. Nemél jsem pottebu. Nabizel jsem na nich (a dodnes nabizim)
program pro evidenci spotfeby vozidel, ktery je rozsiteny snad do vSech
koutt svéta. To byl hlavni tcel webu.

Postupem ¢asu ale nastala zména (jak jinak). Zacal jsem mit spoustu otazek na
riznd témata, ale odpovédi mé neuspokojovaly. Ba co vic, jedno navzdjem
vylucovalo druhé a s kazdou dalsi strankou se nazory a vyklady bud rtznily,
nebo byly vSechny do puntiku stejné a stejné hloupé (coz ukazovalo, ze od
sebe vSichni jen , opisuji”).

Zacal jsem proto hledat diivéryhodné zdroje, studovat a ovétovat znalosti v
praxi. Postupné jsem se dopracoval do stavu, kdy jsem nabyl pfesvédceni, ze
bych mohl ziskané védomosti dal sdilet.

Z mého thlu pohledu jsem mél co predat ostatnim.

Vim, tohle je obvykle ta nejtézsi ¢ast. Neni divu, je to samotny zaklad. Pokud
vas ,hned z prvni” nic nenapadne, nevésté hlavu. Ono to pfijde.

Poznamka: kopirovani dat z jinych stranek nema pro uZivatele internetu
zadny zasadni prinos. Zkuste se zamyslet, co osobniho a jedine¢ného miizete
svétu pfinést. Co znate a umite jenom vy. Na co se vas lidé ¢asto ptaji. S ¢im
ostatnim radi poméhate.
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Krok druhy: redakéni
systém

Jako nejlepsi feSeni dnesnich webti se jevi redakéni systém. Ja osobné
preferuju Wordpress. Je hojné pouzivany, je zdarma, 1ze ho snadno rozsitit o
dalsi funkce pomoci plugint a vzhled se da kdykoliv zménit diky velkému
vybéru dostupnych sablon.

S jeho pomoci muazete mit lepsi stranky, nez , Franta od vedle” a pfitom
nemusite mit ani paru o tom, co to je HTML, CSS a dalsi.

ProtoZze stranky uz jsem zaloZené mél, odpadl v mém ptipadé vybér domény,
hostingu a instalace a nastavovani redakéniho systému.

Nicméné tohle je tplny zaklad a neni radno ho podceriovat. Obzvlast volba
domény je dilezita, méla by vystihovat zdmér a smysl stranek.

dohromady a sami uvidite, Ze to neni nic tézkého.
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Krok tfeti: tvorim
stravitelny obsah

At uz nabizite néjakou sluzbu, produkt nebo méte tfeba jenom blog, vzdycky
myslete v prvni fadé na to, Ze vase stranky budou ¢ist lidé. Smyslem webu je
predat navstévnikovi informaci tak, aby mu ,nezaskocila”, ale aby ji snadno
,stravil”.

Proc¢ to fikam?

Zkuste si oteviit web napt. néjaké nadnarodni spole¢nosti a zactéte se do
prvnich nékolika fadka. Pochopili jste, co vadm chtéli fict? Rozumite jejich
sdéleni? Nebo maéte pocit, Ze to psal néjaky robot? Mozna se jen marketak
s copywriterem sjeli. Co na tom, Ze to nedava smysl, hlavné, Ze to ma
,Kkorporejt dizajn” (corporate design: jednotny vzhled podle stanov firmy).

Je totiz obecné zaZitym omylem, ze navstévnik stranku procita celou odshora
az dolt tak, jak by se to zrovnha ndm zamlouvalo. To je CHYBA.

Bez nadpisu ani ranu

Pokud uz nékdo na vasem webu , pristane”, musel kliknout na néjaky odkaz,
ktery podle négj splnoval jeho kritéria vyhledavani. Jinak fec¢eno: odkaz se
tvafil, Ze se vztahuje k né¢emu, co doty¢ného zajima.

Casu neni nazbyt. Za¢ne proto titulkem a mozna jesté pokracuje na podtitulek.
Pokud ho nadpisy zaujmou, d4 textu sanci v podobé prvnich par radkd.

Co ale cert nechtél. Najednou dojde k zavéru, Ze text je nezaZivny - a je
vymalovéno.
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Tfeba dostaneme jesté druhou $anci tim, zZe doty¢ny klikne na jiny zajimavy
odkaz (pokud se takovy najde) a piejde tak na dalsi z nasSich stranek. S vétsi
pravdépodobnosti ale odejde. A uz se nevrati.

Je dokazano, Ze ve chvili, kdy néco konkrétniho na strance hledame,
pfeskakujeme oc¢ima na titulky, podtitulky, obrazky, polozky vlevo a vpravo
(menu, reklamy, widgety atd.) a patrdme po urcitém naznaku toho, co
hledame. A jestliZe nds nic nezaujme, odchazime pry¢.

Pro lidi nem& smysl ztracet ¢as. Na internetu je nepteberné zdrojti, kde
jistojisté najdou, co hledaj.

I kdyz mame pro ¢tendre sebevic pfinosny text, musime zarovern zapracovat
na stylu a jazyce textu, na titulku véetné podtitulku, aby navstévnik stranek
poznal, Ze uz nasel pfesné to, co hleda.

Musi ho to doslova prastit do o¢i. Bum! Tady to je! Dal nehlede;j.

Nadpis musi pfitahnout, ne odradit. Nadpis prodava. V bulvaru by vam
mohli vypréavét.

Vzdycky je proto dtlezité podavat informace ,stravitelnou” formou. Idedlné
byste méli psat tak, jako byste dané téma popisovali nebo vysvétlovali vasim
zndmym. Pozor! Neplést si spojeni ,psat pro lidi” s vyrazem ,psat pro
blbce”. Nedélejte z lidi voly. Na to mame politiky.

V rdmci , stravitelnosti” se na svych strankach drzim urcitych zasad. Chci, aby
se u mé ¢tenarim maximalné libilo a radi se ke mné vraceli.
Jen namatkou:

- nebojim se pouzivat dostatek nadpist rizné arovné (opticky vse pro
¢tenate zprehledni a vyhleddvac snaze pochopi, o ¢em stranka je)

- snazim se nepouZzivat pfehnané cizi vyrazy (a pokud ano, hned je
objasnim)

- piSu spisovné, ale ne jako robot

- nevytvatim dlouha souvéti (pfi jejich ¢teni se velmi snadno ztrati
pavodni myslenka)

- strukturuji text do mensich blok{ pro snazsi ¢itelnost (ve velkém bloku
textu se snadno ztratite a pak se htif hleda a navazuje)

- ilustrativni obrazky vkladdm jen tam, kde to podle mé ma smysl
(takovou pasaz si ¢lovék diky obrazku lip zapamatuje)
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- Ctenati ddvam vzdy moZnost jednoduse reagovat... (odkaz na kontakt je
vzdycky na blizku)

- ...a to pomoci jednoduchého kontaktniho formulate (odpada potieba
otvirat mailového klienta)

MoZzna vam to zni jako drobnosti, ale funguje to. Vy si samoziejmé vytvorte
své vlastni ,smérnice”, které vam a predevsim vasim navstévnikiim budou
vyhovovat.

Nadpisy ma Google rad

Kromé toho, Ze vam spravné zvolené nadpisy pritahnou navstévniky,
pritahnou taky pozornost vyhledavact. Jak by vam fekli experti, nadpisy jsou
jednim ze zdklad@ SEO (optimalizace pro vyhledavace). Pamatujte na to.

Hlavné cesky

Myslete prosim i na jazykovou a stylistickou formu vaseho textu. K ¢emu vam
je, ze poskytujete zdkaznikiim skvélou pridanou hodnotu, kdyz
z Cestinarského hlediska se to neda ¢ist.

Nemyslim jenom mékké a tvrdé i/y. Existuje spousta dalsich taskali v podobé
shody pfisudku s podmétem, mé/mné, ¢arek ve vétach, a tak déle a tak déle...

Text potfebuje ,ucesat”, aby puisobil kultivované a konzistentné (jako jeden
celek). Paklize bude kazdy odstavec ve stylu , kazdy pes, jina ves”, odnese si
¢tenat naprosto odlisné zazitky a postfehy, neZ jsme zamysleli.

Krom toho, volba slov ukryvé dalsi rozmér - a ten se tyka vyhledavaca.
Vyhledavace totiz prochézeji stranky a podle po¢tu opakovani slov
vyhodnocuji, o ¢em by tak strdnka mohla pojednavat. Jojo, uz zase to SEO.

Proto neni od véci najmout si copywritera. Uchrdni vase nervy a okousané
nehty, poradi vam a pomuze usettit drahocenny cas. Vite, kde mé hledat ©

Poznamka: vyrazem , hlavné ¢esky” se v nadpisu odkazuju na podstatu
tvorby textu, aby mél ,hlavu a patu” a byl gramaticky spravné. Samoziejme,
Ze pii tvorbé zahrani¢nich stranek je dobrym zvykem pouzit odpovidajici cizi
jazyk © Hlavu a patu musi mit ale taky.
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Krok ¢tvrty: musi to

dobre vypadat

Tenhle krok by se mohl zdat jako , brnkacka”, ale nenechte se zmast.

,Prosté tam néco nastavime a je to. Ono to néjak dopadne.”

Ano, je to samoziejmé taky jedna z cest, po niZ se 1ze vydat, ale asi sami tusite,
Ze budou existovat i dalsi, mnohem lepsi alternativy.

Dovolte jednu otazku: podle ¢eho hodnotite ¢lovéka, kterého neznate? Podle
vzhledu, Ze? Ano, délame to vSichni. Vzhled je totiz prvotni , viditelna”
vlastnost, kterou mame k dispozici a na jejimz zakladé si tak vytvarime
usudek.

A stejné se to ma s nasim webem. Prvni, co navstévnik vidi, je vzhled.

Je proto nesmirné dilezité zvolit si takovou podobu stranek, ktera nas ostatni
neodradi, ale naopak pohladi po dusi.
To ale zdaleka neni vSechno.

Vzhled urcuje, kromeé jiného, rozmisténi ovladacich prvki (menu, widgety)
nebo tfeba to, jak budou stranky vypadat na mobilu ¢i tabletu (mozna jste uz
zaslechli slova jako ,responzivni“a ,, mobile-friendly”).

Sablona, neocenitelny pomocnik

V mém piipadeé jsem nasel vhodnou Sablonu pro Wordpress, kterd spliiuje mé
zékladni pozadavky a pfitom zdrovent umoznuje rychlé nacitani stranek na
mobilnich zatizenich. To vite, lidi dneska chtéji viechno hned. A kdo neni
rychle dohledatelny z mobilu, jako by nebyl.
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ProtoZe je Sablona ptizptisobena i pro mobily a tablety, odpadly mi starosti
s tim, jak bude ta ktera stranka vypadat na iPhonu, jak na iPadu atd.

Spravna Sablona si poradi s jakymkoliv rozmérem displeje a vzdy zobrazi jen
ty praveé potfebné informace (na malém displeji mobilu napft. skryje nékteré
zbyte¢né obrazky, upravi menu, skryje panely/widgety atd.).

Dal$im rozhodujicim faktorem pro mé byla moZznost filtrovat pfispévky
zobrazené na hlavni strdnce. To znamend nevypisovat na hlavni stranku
kazdy novy ptispévek, ale jen ty podstatné (jen ty z urcitych kategorii).

Diky tomu je zachovéna urcitd pfehlednost a navstévnik se neztraci v zdplavé
nepodstatnych témat.

Soucasti péce o navstévnika vasich stranek mtze byt i zobrazeni doplitkt

(widget): napf. nejcastéji ¢tené ¢lanky. MozZnosti je spousta, ale pamatujte, ze
méné je nékdy vice.
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Krok paty: sledovat,
vyhodnocovat, reagovat

Nase dilo je hotové a my dychtivé o¢ekdvadme prvni navstévniky. To je
pfirozené. Nase prace ale zdaleka neni hotova. Bylo by velkou chybou nechat
stranky na pospas internetu a ¢ekat, Ze se to néjak vyvrbi.

Nas dalsi akol je sledovani statistik ndvstévnosti. A nemam tim na mysli jen
¢isla. Jedna se mi hlavné o doplitujici informace, jako:

-~ odkud navstévnik piisel

- jak dlouho na strankach vydrzel
- co ho zajimalo

-~ a kam ptipadné odesel

Pfiéel LA N J
Pottebujeme znat, odkud k nam lidé ptichazeji, jediné tak si vytvorime

pfedstavu o typu osoby, ktera se zajima o to, co nabizime. Na z&kladé toho se
pak mtizeme vic soustfedit na podobny typ lidi.

Piigel doty¢ény z vyhledavace? Co hledal? Ptigel z néjaké komunity? Cemu se

dana komunita vénuje? PtiSel z Facebooku? Kdo tam na nas umistil odkaz?
Piigel z jinych stranek? Cim se stranky zabyvaiji? Jaky druh lidi je éte?
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Vidél...

KdyZ uz k ndm nékdo zavital, pfecetl si pravdépodobné néjaky prispévek
nebo ¢lanek. Nas zajima jaky. Co ho zaujalo? Jak dlouho u néas vydrzel? Kolik
dalSich strdnek navstivil? S jakou tématikou?

Z toho nasledné dokazete vyvodit, co vase ¢tenafe zajimd a danym smérem
napfit sily.

Odesel...

Pro nés, jako pro majitele webu, je velmi podstatnym voditkem, jestli doty¢ny
vydrzel a néco si ptecetl, nebo zda utekl. To udava parametr , mira okamzitého
opusténi” a je mozné ho sledovat (coz viele doporucuji).

K ¢emu ndm jsou navstévnici, ktefi ihned po otevieni naseho webu odejdou.
Pri¢in okamzitého opusténi nasi stranky maze byt hodné.
Jen tak namatkou:

- $patnd cilové skupina (chybné umisténd reklama pfitahuje nevhodné
publikum; pfipadné odkaz na nés se nachazi nékde, kam nechodi nase
cilovka)

- matouci vzhled stranek, kde se lidé nedokazi orientovat

- odrazujici nadpisy a/nebo texty (napf. nesrozumitelné)
- atd.

Je dobré tyhle statistiky nepodceriovat a naucit se s nimi pracovat.

Na druhou stranu si zase neldmejte hlavu s tim, Ze nékdo ze stranek odesel.
Nikdy nemitizete uspokojit aplné vSechny. Lidé pfichazeji a odchéazeji.

Ja mél to Stésti, Ze ke mné ¢tenafi prichdzeli pfedevsim z Googlu. Diky tomu
jsem védeél, ze texty jsou dobte zpracované a SEO funguje.

Ve chvili, kdy jsem zaznamenal navstévniky z Facebooku, mi bylo jasné, ze
povédomi mezi lidmi sili a informace se pfirozenou cestou 8ifi dal.
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Krok Sesty: je libo
newsletter?

Vsichni ndm nabizi zasilani novinek emailem, aby nam nic zdsadniho
neuteklo. Staci jen vyplnit adresu.

Nevim, jak vy, ale ja hromadu v8ech téch reklamnich kravin nec¢tu. Rovnou je
mazu.

Ono to taky neni nic jiného, neZ sbér kontaktti. Mily uzivateli, dej mi na sebe
kontakt a ja slibuju, Ze to do tebe budu cpat horem dolem. Co na tom, Ze té to
nezajima?

Ja touhle cestou nejdu. Neminim lidi otravovat nepodstatnym zZvanénim, uz
tak maji urcité ve schrance spamu vic, neZ dost.

Z mého pohledu ma sbér kontaktii smysl v pfipadé, kdy mam lidem
skutecné co nabidnout a oni sami daji jasné najevo, Ze tohle je to, co je
zajima.

Proto si ¢tete tuhle knihu ©

Svym emailem jste mi dali najevo, Ze se zaobirate problematikou jako tvorba
webu, propagace, marketing, copywriting.

Ja vam na oplatku predal néco k zamysleni (tenhle e-book). A zaroven vim, ze
pokud budu mit néco zajimavého na dand témata, mtzu vam poslat zpréavu a
tfeba to padne na trodnou padu.

To mi pfijde jako ,fair enough”.
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Shrnuto, podtrZzeno: pfed tim, neZ za¢nete zakaznikiim nutit newsletter

(novinky), podivejte se na to z pohledu zdkaznika a zamyslete se. Mate mu
opravdu co nabidnout? Nebude to jenom dalsi spam typu , pfibyl novy
¢lanek” nebo ,, zménilo se logo”?

Namitnete, Ze to pteci déla kazdy. Nebud'te kazdy.

A pokud uz kontakty chcete sbirat, zkuste na oplatku néco nabidnout. Myslim
néjakou tu ,hodnotu”, ne vasi fotku v plavkach. I kdyz to by mozné na
nékoho taky zabralo, kdo vi ©

Jesté bych chtél podotknout, Ze lidé se vdim budou radi na stranky vracet sami

od sebe. Bez newsletteru. Pokud usoudi, Ze nabizite zajimavé a potfebné
informace , stravitelnou” formou, budou vas dokonce doporucovat dal.
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Krok sedmy: vysledek

Co je na Googlu, to se pocita

Jak uz jsem zminil v podtitulku knihy, dostal jsem se na prvni mista ve
vyhledavani na Googlu za par mésicti, bez reklam, jen diky dobfte
vytvofenému obsahu.

Google 1717 X =m Q

2 WEe [ Obrdzky @ Mapy < Makupy [ Videa  § Vice Mastaveni  Mdztroje

PRiDIENY pofet wsledkl: 243 000 000 (0,61 §)

Karta spojena s Casem 17:17 je Hvézda. Karta
symbolizuje ochranu a laskavost. Nevzdavefie se
nadéje, vaie budoucnost vypadd pozitivng, V ldsce karta l
miuvi o svidnosti a néze a pfedstavuje harmonii ve '
vztazich, 27 10, 2019

M-
-1

www jcapek.cz » 201911027 » 1717 =

17:17 — Jan Capek

€ Owbeanych dryecich M Zpétnd vazba

Ukazka vyhledavani ¢asu 17:17. U prvni, nebo nékdo by mozna fekl nulté
polozky, Google automaticky zobrazi i ndhledovy obrazek a vynatek z textu.
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Google tislo 444 X m Q

2, Vse (B Obrazky Q Mapy Q@ Nakupy () Videa i Vice Nastaveni  Nastroje

Piiblizny pocet vysiedku. 3 680 000 (0.47 s)

Cislo 444 je sdélenim, Zze andélé 1 archandélé jsou vam na
blizku, podporujf vas a vedou vas. Pfina3eji pozitivni energie,
vnitni silu a podporu, abyste zviadli vSe, co je potieba. Take
védI, Ze jste se opravdu snaZili o napinénf vasich cilG a
vyzyvaji vas, abyste to nevzdavali a pokracoval. 15 2 2020

www jcapek.cz > 2020/03/16 » andeiske-cislo-444 ~

Andélské &islo 444 — Jan Capek
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Ukazka vyhledavani ¢isla 444. Opét vidime automaticky zobrazeny nahledovy
obrazek a kus textu.

V mém pripadé se jednalo o témata viceméné specialni - o fenomén tzv.
andélského ¢asu a andélskych ¢isel. Kdykoliv uvidite opakované néjaky
zajimavy ¢as nebo ¢islo, vzpomerite si na mé © (napt. ¢asy 17:17 nebo 11:11,
¢islo 444 nebo 777 atd.).

Ponechme ted’ stranou, jestli témto vécem véftite, nebo ne. To neni pfedmétem
knihy.

Prvni pfispévky jsem zacal pfidavat v lednu tohoto roku a kompletni obsah
byl hotovy nékdy na pfelomu bfezna a dubna.

V lednu se v dtsledku toho zacala zvedat ndvstévnost a tento stoupajici trend
se prozatim nezastavil.
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Jak mtizete vidét na obrazku, ndvstévnost se ,samovolné” zvysuje kazdy

mesic.

Svétlé modry pruh udava pocet zobrazenych stranek, tmavé modry pruh
pocet navstévnik.

V kvétnu si tak kazdy navstévnik zobrazil v praméru 4,5 stranky. Podobné
¢islo dostaneme i v ¢ervnu. Data jsou ze 14. cervence, posledni sloupec je proto
mensi.

Pro upfesnéni podotykdm, Ze se jedna pouze o lidské jedince. Boti a podobné
potvirky nejsou zapocitani.

Mfizete namitnout, Ze téma je okrajové nebo Ze stranek s timhle zamétenim je
malo.

Pokud by bylo téma skute¢né okrajové, neméli by o néj lidé zdjem a stranky by
nemély v primeéru pres 2000 shlédnuti denné.

Navic strdnek na dané téma neni rozhodné malo. Pfesvédéte se sami.

Jde to i bez reklam. Bez ¢eho to ale nejde, je snaha, tsili, ¢as, prace. Néco tomu
jednoduse musite obétovat. Nebo pozadat o pomoc nékoho zkusenéjsiho.
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Konec? Ani nahodou

Paklize jste tspésné ,rozjeli” vas web, gratuluji. Tim to ale nekon¢i. Internet je
Zivy organismus, vyviji se, méni se a kazdy musi na zmény chté nechté
reagovat.

Ivy.Ija.
Jak ale tika ptislovi: ,Hlavné se z toho nepo*rat.”

Pracujte na sob¢, dél se vzdélavejte, zkousejte, objevuijte...

Studujte marketing, copywriting, psychologii, obchod...

A méjte na paméti, ze zddny uceny z nebe nespadl. Kazdy se nékdy spalil, mé
nevyjimaje.

Doufém, Ze jsem vas inspiroval, motivoval, povzbudil a v pfipadé vasich
pochyb trochu ,, popostréil” vpred. KdyZ jsem to dokazal ja, vy to date taky.

Napiste mi

Mate-li jakykoliv dotaz, nebo uvaZujete o vyuziti mych sluzeb, nebojte se mi
napsat. Nekousu.

-~ Bud' pfes kontaktni formulaf na mych strankach:
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https://www.jcapek.cz/spoluprace-co-vam-nabizim/#napiste-mi
mailto:info@jcapek.cz

